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Montagne et réchauffement climatique :
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2 Les montagnes sont les réserves
d’'eau douce de la planéte.

2 1 station sur 3 a des problémes
de pénurie d’eau en hiver.

< Les montagnes contribuent
a réguler le climat.

2 En 1 siécle, les glaciers alpins ont
perdu 30% a 35% de leur surface.

< L'arc alpin est une «éco-région» reconnue
a I'échelle mondiale pour sa grande diversité
biologique et son patrimoine naturel exceptionnel.

< En montagne, 75% des
émissions de gaz a
effet de serre sont
dues aux transports.

< Les montagnes sont une
destination touristique
tres prisée, particuliere-
ment I'hiver.

SA I'hori_zoAn 2100, Ia’ neige . |3 montagne, écosystéme précieux et fragile,
pourrait etre assuree subit de plein fouet le réchauffement climatique,

seulement au-dela de plus fortement et avant les autres territoires.
2500 métres.

Préserver ce capital naturel

non renouvelable
est aujourd’hui une prioriteé.

que faisons—nous, Chacun 3 notre niveau, Pour y parvenir ?



offrons aux vacanciers :

2 Des clés pour comprendre les 2 L'occasion de devenir des acteurs
enjeux liés a la préservation éclairés aux choix de consommation
de la montagne. citoyens, pour une montagne durable.

2 L'occasion de satisfaire un besoin 2 L'occasion de penser les vacances
anthropologique de nature et une sous I'angle du développement
quéte de sens de plus en plus forte. durable et de I'écotourisme.

< L'occasion de se saisir de ce temps privilégié pour
adopter/développer de nouveaux comportements
respectueux de la nature.
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au « Pays du Mont-Blanc »

pour un tourisme intelligent, instructif,

responsable et drole !
P 64 pages

Format 16x24 cm

La sensiBilisation,

Fortement préoccupés par le devenir de la planéte (les critéres écologiques entrent de plus en plus
en ligne de compte dans le choix de la destination et des activités de vacances), les Francais sont
aujourd’hui clairement en demande d'informations claires, fiables et pédagogiques :

2 9 voyageurs sur 10 sont intéressés par le tourisme durable mais la majorité se déclare mal
informée (Etude TNS/Sofres pour Voyages-sncf.com et routard.com - 2008).

2 77% des Francais sont préts a allier tourisme et développement durable (Sondage LH2 pour
Comité 21 - 2008).




au « Pays du Mont-Blanc »

un outil ludo-éducatif
unique en son genre !

» Un mix entre le documentaire

(tiré de rapports scientifiques, presse
spécialisée, ttmoignages...) et I'activité
(quiz, tests, questions de connaissances...),
pour s'informer, comprendre et étre en
méme temps acteur de ses apprentissages.

> Une dimension ludo-éducative omni-
présente. Jeux, tests et expériences ponctuent
le carnet pour toujours apprendre en s'amusant.

» Un contenu, des rubriques et des
activités adaptés a chaque public, pour
découvrir et comprendre, en famille, les enjeux
liés au développement durable.
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Au Pays DU mont-Blanc, 'exception s€ préservV




> Une facon unique d'aborder
la région de ses vacances,
entre culture, réflexion de fond,
découverte et franche rigolade.

» Une mise en forme dynamique
et un format trés pratique, pour
emmener son carnet partout avec soi.

> Un journal de vacances
a remplir en famille, pour
garder un souvenir impérissable
de son séjour a la montagne.

Offrons aux vacanciers, du pays du
Mont-Blanc, un carnet de vacances
qu'ils ne sont pas préts d'oublier !

Ce support est financé par des annonceurs engagés dans une démarche de développement

durable et soucieux de contribuer a une sensibilisation du grand public.



Ce document est concu et imprimé
dans le respect de I'éco-conception.

» Impression sur papier Eural EcoPro, composé de 100% de fibres recyclées
post consommation.

» Utilisation d'encres végétales.

» Made in Rhéne-Alpes : imprimé par I'imprimerie Brailly,
imprimeur éco-responsable certifié ISO 14001 et Imprim’Vert.

réduire le plus possible notre empreinte écologique, fabriquer des produits tout autant
qualitatifs que respectueux de I'environnement et des personnes qui les fabriquent.

HECH S5 0 = plus de 35 000 livres vendus

2 Une reconnaissance unanime des professionnels de I'éducation,
experts, scientifiques et réseaux spécialisés...

2 Des éditions spéciales,
sur mesure, pour répondre
aux besoins des entreprises,
associations, collectivités...
soucieuses d'éduquer
et de communiquer sur
ces sujets.

www.lespiedssurterre.fr
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